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Comunidcrile pot acoperi subiecte dieconomie,integrare europeari, management
marketing, finante, contabilitate, kinci, asigurari si informatic 4 economid, care se subscriu
temei conferigei.

Expertizasi ideile dumneavoastr sunt foarte interesante pentru ni pentru tai
participanii si suntei binevenii sa participai.

Convirsi fiind ca participarea dumneavoastia conferina va asigura succesul acestui
eveniment important,aymultumim si va rugaim sa primiti aprecierea noastideplin.

Evenimentul va avea loc i€ampusul Didactica str. Fabricii nr. 46G, sector 6,

Bucursti, Tn ziua dgoi, 30 mai 2013, orele 1@0.



INVITATIE

Constienti de preocugrile si contribuiile dumneavoasirin domeniile Tn careavdesfisurgi
activitatea, avem pterea de adinvita si luai parte la
CONFERINTA ECONOMICA NATIONALA — CEN 2013
,PREZENT SI VIITOR IN ECONOMIA ROMANEASCA”
Bucure sti, 30 mai 2013

Comunicrile pot acoperi subiecte dirconomie,integrare europearii, management
marketing, finante, contabilitate, kinci, asigurari si informatic a economi@, care se subscriu

temei conferirei.

FORMATUL COMUNIC ARILOR

Limbile oficiale ale conferitei sunt: romana, englegafranceza.

Comuniarile vor fi redactate in limba romé&n si vor fi de 7- 10 pagini. Ludrile
acceptate pentru publicare vor fi redactate in lienbnglez sau francex

Instrugiunile pentru redactarea ldcilor se dgisesc inGhidul pentru autori — CEN 2013
Comitetul de organizargiirezena dreptul de a respinge ldcile care nu sunt conforme cu acest
format.

Participanii pot trimite o lucrare individualsi/sau in colaborare — maxim dolwcrari.

Toate lucikrile vor fi supuse unui proces de analig evaluarestiintifica, urmirindu-se
originalitatea, semnifiaa, claritategi contribuiile proprii.

Lucrarile acceptate vor fi publicate Tn volumul confeeinin format clasic (pe suport de
hartie), cu ISSN. De asemenea, uneleadluselectate deatre comitetul de organizare vor fi
publicate Tn Annals of Spiru Haret University, Economie Series(http://anale-
economie.spiruharet.ro/ej/revisti cotati de étre CNCS (fost CNCSIS) cu B+, indeidn

baza de dateeconPapers(http://econpapers.repec.org/article/rissphecBkista posibilitatea

indexarii lucrarilor si in alte baze de date cum sunt RePEc, Ulrichrieghea, Director, DOAJ.



TERMENE IMPORTANTE

» 01.04.2013 inregistrarea participii la conferina pe bazaformularului de Tnscriere
(Anexa 1) transmis la prin e-mail n furecde subiectul comunidi.
15.04.2013transmiterea ludrii in extenso prin e-mail.

30.04.2013notificarea de @re organizatori a accejii sau respingerii lucrii.

03.05.2013transmiterea confiramii platii.

YV V V V

08.05.2013confirmarea particirii la conferirta prin e-mail

Lucr arile care nu respech aceste termene nu vor fi incluse in program

TAXA DE PARTICIPARE

Taxa de participare este de0 lei/lucrare si acopefi pachetul conferiggi (mapa
conferirtei, publicarea ludirilor si masa tip bufet din ziua confetei). Cheltuielilor de transport
si cazare vor fi suportate détoe participasi.

in cazul luc#rilor cu mai muii autori, se asigdrun singur volum al conferiai.

Pachetul confertei va fi disponibil numai pentru autorii care auatpl taxa de
participare.

Platile vor fi facute prin transfer bancar, in contul RO82INGBOO®®B479601(RON),
deschis la ING BankN.V.Amsterdam- Sucursala Budyresneficiar Popescu Angela.

Toate chitantele vor avea mefiunea: "Taxa de inregistrare pentru Conferinta
Economici Nationala - CEN 2013" — UniversitateaSpiru Haret -Finante si Banci Bucuresti.

Dovada efecturii pl atii se va face prin scanareai transmiterea chitantei la adresa

de e-mail: angelapopescu2@yahoo.com

DATE DE CONTACT

Persoana de contact: Conf. univ.Aingela POPESCUel. 0728 314 097

e-maiiingelapopescu2@yahoo.com

Pentru informai suplimentare vizita site-ul: http://spiruharet.ro

Evenimentul va avea lopi, 30 mai 2013, orele 1@0. in Campusul Didactica str.
Fabricii nr. 46G, sector 6, Bucyte
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Asist.univ. Alina Picu




Anexa 1

FORMULAR DE INSCRIERE LA
CONFERINTA ECONOMIC A NATIONAL A — CEN 2013

Va rugam si completad acest formular cu majuscuke diacritice in format Microsoft
Wordsi sa-l transmitei impreur cu rezumatul luérii la adresa de

e-mail:angelapopescu2@yahoo.com

Numesi prenume autor/
coautori

E-mail

Telefon contact

Locul de mung

Titlul lucrarii lucrarii

Notz: Pentru fiecare lucrare se va complgidransmite un formular de inscriere.



Anexa 2

Ghid pentru autori — CEN 2013

* Lucrarile vor fi redactate in limbile sesiunii: rom@égi englez sau francez vor fi de
7-10 pagini.

* Lucrarile vor fi tehnoredactate in Microsoft Word 20G212007.

« Lucrarile care nu sunt conforme cu cotite de formatare descrise mai jos nu vor fi
acceptate.

* Lucrarile trebuie & fie scrise in mod clar, concigiyd ambiguitti.

Setarea paginii (Page Setup)Marginile textului: bellow — 2 cm; right — 2 crtgp — 2
cm; left — 2 cm; page format A4. Textul va fi scims spaierea la un singur rand, aliniere la
stangssi la dreapta.

Format paragraph: Toate paragrafele trebuie setate: Alignment tifjudeft — 0 cm,

right — 0 cm, before — 0 pt, after — O pt, Speei&iirst line — 1,27 cm.

Structura lucr arii si detaliile de formatare

TITLUL ARTICOLULUI  (centrat, bold, Times, 14, CAPS LOOK)
(un singur spgu, Times, 14)

Numele de familiesi prenumele autorului (centrat, Times, bold, 12); dag sunt mai
multi autori se trec sub autorul principal fara spaiu

Institu tia de la care provine(centrat, Times, bold, 12)
(doua spaii, Times, 14)

Rezumat(Times, bold, 12)

Nu mai mult de 150 de cuvinte. Abstractul trebuiespecifice in mod clar scopul
articolului si obiectivele urnirite de aitre autor prin studiul realizat(Times, 12, italic)
(un singur spgu, Times, 12)

Cuvinte-cheie: cinci-sase cuvinte cheie, care sunt definitorii pentruisatul abordat in
articol (Times, 12, italic)

JEL Classification: codurile JEL trebuie scrise in concor¢acu Journal of Economic
Literature (JEL). Autorii pot vizitasi consulta

http://www.aeaweb.org/journal/jel class system.phpentru a se ghidéTimes, 12).

(dowa spaii, Times, 12)



Introducere (Times, bold, 12)

Introducerea trebuieadie de cel mult o pagihdar nu mai mai micde o junatate de
pagiri. Textul trebuie & ofere spunsurile la patru intréh: (1) Ce probleri este acopetitde
articol ?; (2) De ce este problema stutliahportant ?; (3) Cum intetioneaz autorul &
raspund la aceagtchestiune ?; (4) Care este t@alintre articoki literatura de specialitate deja
existeni ? Aceast segiune trebuie & fie scrigt Tn mod clarsi orice confuzie in comunicarea
raspunsurilor la aceste patru intidélbva duce la respingerea articolul(iimes, 12)

(un singur spgu, Times, 12)

Recenzia literaturii pe tematica abordat (Times, bold, 12)

Aceasi segiune trebuie & cuprindi trimiteri la literatura de specialitate, in comger
cu subiectul luarii, subliniind contribuiile cele mai importantgi mai relevante pe bazarora
autorul/autorii §i va/vor construi argumentia. In cadrul procesului de revizuire ar trebuiatéu
in considerare partea care face referire dirégtarticole publicate in jurnale intetianale
recunoscute deatre comunitateatiintifica. Aceasi segiune trebuie & pura aceentul pe faptul
ca autorul este familiarizat cu nivelul de cgtiote Th domeniu studiat,acel are suficierit
preditire stiintifica, permiandu-i 4 aibdi o opinie pertinerat asupra problemelor studiate.
(Times, 12)

(un singur sp@u, Times, 12)

Fundamentarea teoretié (Times, bold, 12)

Aceasi segiune prezini (da@ este cazul) instrumentele teoretice utilizate: eted
furmulele de calcul. De asemenea, orice date Statisitilizate vor fi mefionate, precunsi
sursa acestora modul de prelucrare al lofTimes, 12)

(un singur sp@u, Times, 12)

Continutul articolului (headline depending on the spedic of the approach subject)
(Times, bold, 12)

in aceast segiune / set de sé@ani, autorul ar trebuisprezintesi sa dezvolte rezultatele
pe care integioneaz si le comunice prin intermediul acestei lacr (Times, 12)

(un singur spgu, Times, 12)

Concluzii (Times, bold, 12)

Segiunea trebuie & acopere elementele: (1) se rezumrincipalele rezultate; (2)
prezentarea impligalor rezultatelor olgnute; (3) sugestii pentru viitoare ceraet(Times, 12)
(doua spaii, Times, 12)

Referinte bibliografice (Times, bold, 12)

Referinele trebuie scrise in concordarcu Chicago Manual of Style. Autorii pot vizita
http://www.chicagomanualofstyle.org/tools_citatiomde.html pentru o identificare rapid




(Times,11).Referirtele sunt obligatorii. Nu se accéptote de subsol, doar adatacolo unde
este cazul.

in cadrul coginutului articolului se pot utiliza graficg tabele dar nu in nuim mai mare
de 4,si trebuiesc numerotatez sili titlu si sursa de provenigh De asemenea trebuie pregiza
anii si unitatile de masuia (acolo unde este cazul).

Exemplu:

(un spaiu Tnainte de graficlimes, 12)
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Figura nr. 1. A Holistic Marketing Framework (Tilul graficului centrat, Times, bold, 12)
SursaPhilip Kotler, Dipak Jain, and Suvit Maesincee, Marketing moves: a new approach to profits, growth,
and renewalBoston: Harvard Business School Publishing Cafion, 2002), p. 2¢entrat, Times, 10)

(un spau dup grafic, Times, 12)

Pentru tabele

(un spau Tnainte de tabellimes, 12)

Tabel nr. 1. Drivers for Mastering the Value Streamin the New Business Landscape
(Tilul tabeluluicentrat, Times, bold, 12)

Value Driver Business Imperative

Customer value = Operate as a customer-centric company
= Focus on customer value and satisfaction
» Develop distribution channels matched to customer
preference
= Develop and manage with a marketing scorecard
= Make profits on customer lifetime value

Core competencies = Qutsource those activities that others can do better,
faster, or cheaper
= Benchmark against “best practices™ around the world
= Keep inventing new competitive advantages
= Operate with cross-departmental teams that manage
processes
= Operate in marketspace as well as in the marketplace

Collaborative networks = Focus on balancing stakeholder interests
= Be generous in rewarding the company’s partners
= Use fewer suppliers and turn them into partners

SursaPhilip Kotler, Dipak Jain, and Suvit Maesincee, Marketing moves: a new approach to profits, growth,
and renewalBoston: Harvard Business School Publishing Cafion, 2002), p. 1€entrat, Times, 10)

(un spau Tnainte de tabellimes, 12)



